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 پيشگفتار

 به عنوان معياري براي اندازه گيري تغيير سطح عمومي قيمت ها            (CPI)شاخص قيمت مصرف كننده      

كاربردهاي فراواني در مباحث اقتصادي بخصوص بحث تعديل متغيرهاي كلان اقتصادي به ارقام واقعي                 

يكي از  .  فرمول، محاسبه و ارزيابي است     اين شاخص با تمام مزايا داراي اشكالات متعددي در تعريف         . دارد

مواردي كه شاخص قيمت مصرف كننده را دچار خطاي اندازه گيري مي نمايد، تغيير كيفيت كالاهاي                     

 .قيمت گيري شده در طول زمان قيمت گيري است

 پژوهش حاضر به موضوع تعديل كيفي شاخص قيمت مصرف كننده، موضوع كاربردي براي رايانه هاي              

هدف اصلي پژوهش ارائه راهكارهاي علمي و عملي براي تعديل شاخص              . يزي مي پردازد شخصي روم 

با توجه به اعلام نياز مركز آمار ايران،        . قيمت مصرف كننده است كه توسط مركز آمار ايران تهيه مي گردد            

ركار  در گروه پژوهشي آمارهاي اقتصادي و با حضور س          ١٣٨٠مطالعات اوليه اين طرح از بهمن ماه سال          

و اعضاي تيم پژوهشي مركب از       ) مجري طرح و عضو هيأت علمي پژوهشكده آمار        (خانم فريده باقري    

، حسين  )كارشناس گروه پژوهشي آمارهاي اقتصادي پژوهشكده آمار          (جناب آقايان حسين ميرزائي        

صاد كارشناس دفتر اقت  (و عليرضا فرهادي كيا     ) كارشناس دفتر اقتصادي شركت ايران خودرو       (خسروي  

 كار مطالعاتي اين طرح پس از تصويب طرح پژوهشي        . انجام گرفت ) كلان سازمان مديريت و برنامه ريزي    

عضو هيأت  ( با حضور جناب آقاي دكتر مسعود يارمحمدي           ١٣٨١پيشنهادي آن از اول مرداد ماه سال          

شاخص قيمت  كارشناس دفتر   (و آقاي محمدطاهري منزه      ) علمي دانشگاه پيام نور و مجري  جديد طرح       

 .ادامه يافت كه بدينوسيله از زحمات تك تك آنان تقدير و تشكر مي گردد) مركز آمار ايران



  ج 

بخش اعظم تايپ اين گزارش توسط سركار خانم اميراحمدي از پژوهشكده آمار صورت گرفته كه                    

 .بدينوسيله از زحمات ايشان تقدير و تشكر مي گردد
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  كليـات



 
 

 ٢

 مقدمه

 محاسبة شاخص  هاي قيمت، ناديده گرفتن تغييرات كيفي در كالاهاي            يكي از اشكالات عمده در     

اين تغييرات كيفي كه در نهايت بر روي قيمت كالا ظاهر             . مورد قيمت گيري در طول زمان است      

د، مشكل فوق  با جايگزيني كالاي جديد به جاي كالاي          صورت جزئي و موقت باش    ه  مي شود اگر ب  

اما اگر اين تغييرات    .  برطرف خواهد شد    و محاسبه شاخص قيمت بر اساس كالاي جديد          قديم

كيفي كه معمولاً ناشي از پيشرفت تكنولوژيكي در فرايند توليد است بصورت مداوم و چشم گير                  

بطور كلي تغييرات   . ي قيمت مخدوش مي گردد   باشد، با جايگزين كردن مداوم كالاها، سري زمان         

كيفي در سبد مصرفي خانوار در خصوص كالاهايي نظير رايانه هاي شخصي، لوازم صوتي و                     

اين تغييرات مداوم، محاسبة شاخص قيمت در هر          . اتفاق مي افتد ... تصويري، اتومبيل سواري و      

  لذا تفكيك اثرات خالص براي شاخص       .گروه از اينگونه كالاها را دچار خطاي اندازه گيري مي كند         

در اين پژوهش اثرات    . قيمت مي تواند در برآورد صحيح سطح قيمت ها و اصلاح آن مؤثر باشد              

تغيير كيفيت رايانه هاي شخصي برشاخص قيمت آن با استفاده از مدل رگرسيوني هدانيك مورد                  

                                                                             .                                    مطالعه قرار خواهد گرفت

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 ٣

 عنوان تحقيق ) ١-١

 )رايانه هاي شخصي مورد(تعديل كيفي شاخص قيمت كالاها با استفاده از مدل رگرسيوني هدانيك 

                                                                                                                                 

   )روش تحليل داده ها تحقيق، ورت، روش شناسياهداف، ضر(تبيين موضوع ) ٢-١

خصوص كالاهاي الكترونيكي در دهه هاي اخير        ببكارگيري فناوري هاي جديد در توليد كالاها          

تغييرات كيفي نيز اثرات    .  محصولات شده است    اين ه اي در كيفيت  ظبه تغييرات قابل ملاح    رمنج

افزايش كيفيت محصول بدليل    . اردذاي مي گ خود را بر قيمتهاي تمام شده و بازاري محصولات برج         

هزينة تمام شده را افزايش داده        از يكسو   تحقيق و توسعه   هاستفاده از فناوري جديدتر و وجود هزين      

 باعث كاهش قيمت    ، نيروي كار   و  انرژي ،بدليل صرفه جويي در زمان، مواد مصرفي     و از سوي ديگر     

) ي شخصي رايانه هانظير(ك كالاي مشخص      عرضه مدلهاي مختلف از ي       . آن مي گردد  هتمام شد 

 در اين   .ست محصولات آنها  ي بين يتم با تغييرات كيف    أ توليد كننده معمولاً تو      يا چند  توسط يك 

 )مثلاً يكسال ( سعي بر يافتن آن بخش از تغييرات قيمت در طول دورة زماني خاص                     پژوهش

 .عمدتاً ناشي از تغييرات كيفيت كالا استكه هستيم 

هاي كالاها و خدمات مصرفي به عنوان معيار سنجش تغييرات قيمت كالاها و خدمات              شاخص ب     

هاي اساسي و    كاربرد .گيري ميزان تورم دراقتصاد كشور است      مهمترين ابزار اندازه   مصرفي خانوارها 

گيري روند درآمد و هزينه واقعي        اندازه برآورد قدرت خريد پول كشور،      متنوع اين شاخص در    

عديل مزد و حقوقها و برآورد حسابهاي ملي به قيمت ثابت اهميت و جايگاهي خاص                 ت خانوارها،

 دقت  از اينرو در سالهاي اخير     .ريزيهاي اقتصادي داده است    برنامه و ها به شاخص مزبور در بررسي    

با گذشت زمان پيشرفتهاي     .ي يافته  است  اهميت فراوان ) CPI (ادر اندازه گيري شاخص قيمت كالاه    

كي و بكارگيري فناوريهاي جديد در زمينه توليد كالاها موجب بهتر شدن كيفيت كالاها                 تكنولوژي



 
 

 ٤

و اين تغيير قيمت، شاخص       شود كه اثر اين بهبود كيفي بر روي قيمت كالاها ظاهر مي              گردد مي

با توجه به پيشرفتهاي سريع      .نمايد در نهايت شاخص  هاي كل را دچارتغييراتي مي       قيمت آن كالا و   

معمولاً در طي زمان پس از       .وژيكي انتظار مي رود اين نوع تغييرات همچنان ادامه داشته باشد         تكنول

 تغييرات بعدي قيمت آن كالا      ،يك جهش تكنولوژيكي و افزايش قيمت يك كالا بر اثرتغيير كيفيت           

متي درنتيجه وزن نسبي اثر تعديل كيفيت بر نوسانات قي         . به مراتب كمتر ازمرحله اوليه خواهد بود      

 با توجه به اينكه شاخص قيمت  يك متغير اساسي در تحليلهاي  اقتصاد كلان               لذا. بيشتر خواهد شد  

 .است،  محاسبة دقيق آن مي تواند به تفسير مناسب تري از شرايط و مسائل اقتصاد ايران كمك كند

عاتي نظير  و ساير منابع اطلا       در اين تحقيق اطلاعات از فروشندگان قطعات رايانه هاي شخصي           

به برآورد  هدانيك  سپس با استفاده از مدل رگرسيوني       . اخذ مي گردد روزنامه ها و مجلات تخصصي     

 .تغييرات كيفي به تفكيك مي پردازيم

براي اندازه گيري تغييرات كيفي كالاها و خدمات روشهاي مختلفي پيشنهاد شده كه يكي از                       

 ؛ متغيرهاي اساسي مدل   در اين مطالعه  . هدانيك است ترين آنها استفاده از مدل رگرسيوني        لمتداو

 كه بصورت ذيل    است تصادفي   يك جزء  ماركهاي مختلف در بازار و       ،قيمت، مشخصه هاي هر كالا   

 :گرددارائه مي 

)                       ١-١( UDXP ++= δβ)(lnln  

 

 Dماتريس   كالا،    مشخصه هاي مربوط به    بيانگر X ماتريس قيمت كالا،     P بردار         كه در آن   

 . استخطاي مدل U بردار  و ١ مجازيهايمتغير

                                                                                                                                                                      
1 Dummy Variable 

 



 
 

 ٥

  نرم افزار  روش كمترين توانهاي دوم خطا به كمك         از مدل فوق  δ و βضرايببرآورد  ت  ه    ج

Microfit4.0  مي  شود استفاده. 
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 :فصل دوم

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    
 
 
 
 

 مروري بر ادبيات    

 شاخص قيمت     
 



 
 

 ٧

 مقدمه 

 

تغييرات در قيمتهاي يك سبد معلوم از كالاها و خدمات              (CPI) شاخص قيمت مصرف كننده      

هر تغيير قيمت به علت يك تغيير كيفيت در         . خريداري شده توسط خانوارها را اندازه  گيري مي كند      

اگر اين كار انجام نشود      . شاخص قيمت مصرف كننده خارج شود      كالاهاي اين سبد بايستي از       

مقدار اريبي تعديل كيفيت در شاخص قيمت          . به طور بالقوه اريبي تعديل كيفيت اتفاق مي افتد         

مصرف كننده به تعريف مفهومي تغيير كيفيت و تكنيكهاي بكار رفته براي اندازه گيري و تعديل                   

 .تغيير كيفيت بستگي دارد

 كه از مجموعه داده هاي شاخص قيمت مصرف كننده استفاده مي كنند بيان مي كنند كه                     كساني

. هميشه نمي توانيم اين قيمت ها را براي كالاهاي مشابه از يك فصل به فصل ديگر محاسبه كنيم                   

توليدكنندگان مرتباً كالاها را به روشهاي مختلفي تغيير مي دهند و برخي كالاهاي كوچكتر توليد                  

وقتي كه از كالاهاي جانشين       . در هر دو حالت يك تغيير كيفيت مي تواند رخ دهد              . ندمي كن

 .قيمت گيري مي شود، بايستي با جزئيات بيشتر به بحث جانشيني پرداخت

بنظر مي رسد ميزان اريبي هاي بالا در      .     هر دو اريبي بالا يا پايين بعلت تغيير كيفيت وجود دارد            

بطور كلي  . اي بادوام بيشتر از اريبي هاي پايين در لباس و اجاره  بها مي باشد           لوازم الكتريكي و كالاه   

 .تعديل كيفيت به يك اريبي بالا اشاره مي كند
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  تعريف شاخص قيمت و حجم)١-٢

شاخص قيمت عبارت است از متوسط تغييرات متناسب قيمت مجموعه مشخصي از كالاها و                    

همين ترتيب مقدار شاخص ، عبارت است از          ه  ب. مي آيدخدمات كه بين دو دوره زماني بوجود          

متوسط تغييرات متناسب مقدار مجموعه اي از كالاها و خدمات كه بين دو دوره زماني بوجود                     

همانطور كه قبلاً هم تأكيد شد تغييرات قيمت و مقدار به يك كالا يا خدمت واحد مربوط                   . مي آيد

در اين صورت كيفيت هاي متفاوت از يك       . ابه است مي شود و اين متفاوت از گروه محصولات مش       

 .نوع محصول بايد بعنوان كالاها يا خدمات جداگانه اي در نظر گرفته شود

 o)( و دوره اي كه با دوره     o)(رهو    طبق قرارداد، دوره اي كه مقايسه براساس آن صورت مي گيرد د         

پشت سر هم قرار بگيرند يا      (t)  و   o)(ممكن است دو دوره   . ناميده مي شود (t) وره  مقايسه مي شود د  

به t نسبت قيمت يا مقدار يك محصول معين در زمان          . دوره هاي ديگري بين آنها وجود داشته باشد      

 ناميده مي شود و     ٢مقدار يا نسبت     ١ نسبت قيمت   o)(قيمت يا مقدار همان محصول در زمان         

نسبت قيمت يا نسبت مقدار مستقل از واحدهاي              .  نشان داده مي شود     oqqt يا opptبا

اكثر اعداد شاخص را مي توان از متوسط نسبت قيمت ها يا              . اندازه گيري مقدار و قيمت هستند     

تفاوت اين  . ا استفاده از فرمولهاي متعدد محاسبه كرد       نسبت مقدارها كه وزن داده شده باشند و ب         

فرمولها عمدتاً در وزنهاي نسبت داده شده به نسبت مقدار يا نسبت قيمت هر يك از محصولات و                   

 ).ميانگين حسابي، هندسي و غيره(همچنين نوع ميانگيني است كه مورد استفاده قرار مي گيرد 

 

 

 

                                                                                                                                                                      
1 Price Relative 
2 Quantity Relative  


